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GEO 与 SEO 的本质区别
从信息货架到知识合成的范式转移：人找信息 → AI 主动推荐

#范式转移 #对比分析

1. 一个简单的对比
SEO 解决了"用户在搜索框里输入关键词后，怎么找到你的网站"。

GEO 解决了"用户问 AI 一个问题时，AI 怎么在答案里提到你"。

看起来是搜索领域的"升级版"，但底层逻辑完全变了。

2. SEO 时代：信息货架模型
· 用户带着明确需求 → 输入关键词 → 搜索引擎匹配网页

· 排名逻辑：关键词密度、外链数量、域名权重

· 流量终点：网站落地页

· 客户动作：点击、浏览、留下线索

关键词是用户主动表达的需求，搜索引擎做"匹配"工作。

3. GEO 时代：知识合成模型
· 用户带着模糊需求 → 用自然语言问 AI → AI 整合多源信息生成答案

· 推荐逻辑：实体准确性、事实可信度、来源权威性

· 流量终点：AI 对话里的"提及"或"推荐"

· 客户动作：直接问 AI 索要联系方式 / 进店 / 下单

AI 不再"匹配"，而是"合成"——它把多个来源的事实重新组合成一段流畅的回答。

4. 5 个关键差异
1. 内容形态：SEO 关键词密度 → GEO 事实单元

2. 优化对象：SEO 网页 → GEO 知识库

3. 排名因素：SEO 外链和权重 → GEO 引用概率和权威性

4. 转化路径：SEO 落地页 → GEO 直接答案里的 CTA

5. 时间窗口：SEO 6-12 月 → GEO 1-3 月

5. 企业应该怎么应对
· 不要放弃 SEO——传统搜索还有 40% 流量
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· 但要在 SEO 基础上叠加 GEO 优化

· 用 1-3-5 法则搭建品牌事实库

· 写内容时多考虑"AI 会怎么引用这段话"

· 重点投放在 AI 高频引用的平台（知乎、公众号、行业垂直站）

6. 西安本地商家的特殊机会
西安本地生活类（口腔、中医、装修、月子）的客户在 AI 搜索里表现出强烈的本地化意图：

"西安哪里种植牙靠谱" → AI 会推荐本地机构。

这意味着本地化 GEO 是当下红利窗口——竞争烈度远低于通用 SEO，先做先得。
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